Uchwata nr 164/20
Sejmiku Wojewodztwa Mazowieckiego
z dnia 15 grudnia 2020 r.

zmieniajgca uchwate w sprawie przyjecia dokumentu pn. Strategia Rozwoju
Turystyki w wojewédztwie mazowieckim na lata 2014 — 2020

Na podstawie art. 18 pkt 20, w zwigzku z art. 14 ust. 1 pkt 11, art. 11 ust. 2 pkt 8 i ust. 5
ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa (Dz. U. z 2020 r. poz. 1668)
oraz § 7 ust. 2 Statutu Wojewddztwa Mazowieckiego stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr
145/09 Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego z dnia 7 wrzesnia 2009 r. w sprawie Statutu
Wojewddztwa Mazowieckiego (Dz. Urz. Woj. Maz. z 2019 r. poz. 1460) — uchwala sie,
Co nastepuje:

§1.

W uchwale nr 81/15 Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego z dnia 8 wrzesnia 2015 r.
w sprawie przyjecia dokumentu pn. Strategia Rozwoju Turystyki w wojewddztwie
mazowieckim na lata 2014 — 2020, okreslenie przedmiotu w tytule uchwaty otrzymuje
brzmienie: ,Strategia Rozwoju Turystyki w wojewddztwie mazowieckim na lata 2014 — 2022”.

§2.

Przediluza sie termin obowigzywania dokumentu przyjetego uchwatg, o ktérej mowa w § 1,
pod nazwg okreslong w tym przepisie, do konca 2022 roku.

§ 3.

Wykonanie uchwaty powierza sie Zarzgdowi Wojewddztwa Mazowieckiego.

§ 4.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Sejmiku
Wojewodztwa Mazowieckiego

Ludwik Rakowski



Uzasadnienie

Sejmik Wojewddztwa Mazowieckiego uchwatg nr 81/15 z dnia 8 wrzesnia 2015 r. przyjat
Strategie Rozwoju Turystyki w wojewddztwie mazowieckim na lata 2014- 2020. Dokument
ten jest planem strategiczny Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego opisujgcy
zamierzone dziatania w obszarze turystyki w perspektywie siedmiu lat. Obecny rok, z uwagi
na dtugi okres funkcjonowania panstwa, spoteczenstwa oraz wielu podmiotéw réznych
sektorow i sfer w warunkach rezimu epidemicznego, ujawnit szereg zjawisk i trendow
dotychczas niewystepujgcych lub wystepujgcych w niewielkiej skali. Niestety miaty one
réwniez wymiar negatywny czy wrecz destrukcyjny. Skutki spoteczne, ekonomiczne
i wszelkie inne, tego z czym stykamy sie od potowy marca br., sg w chwili obecnej wcigz
trudne do uchwycenia i oszacowania, a niepewnosS¢ poteguje fakt braku mozliwosci
okreslenia konca tego stanu rzeczy.

Powyzsze problemy i negatywne skutki pandemii, jak w soczewce, znalazty swoje odbicie
w sytuacji takich sfer jak kultura i sztuka, w branzy turystycznej czy przemysle eventowym
i organizacji imprez. Tam gdzie bylto i jest to mozliwe, srodkiem zaradczym na wprowadzone
obostrzenia i wystepujgcg stagnacje, byty préby alternatywnej realizacji dziatah oraz checi
utrzymywania relacji z otoczeniem, poprzez projekty on-line. Trudno w tej chwili wyrokowaé
kiedy i czy nastgpi petny powrdét do sytuacji i stanu sprzed epidemii w tych
i innych dziedzinach zycia spotecznego i gospodarczego.

W zwigzku z powyzszym, z uwagi na niemozliwy do przewidzenia koniec stanu
epidemicznego w kraju, obecny brak mozliwosci analizy wptywu epidemii na sektor turystyki,
ksztattowanie sie nowych trendéw w ww. obszarze (jako odpowiedzi na zaistniatg sytuacje),
a takze z powodu utrudnien zwigzanych z przeprowadzeniem badan ewaluacyjnych
i diagnostycznych oraz konsultacji spotecznych istnieje koniecznos¢ przedtuzenia terminu
okresu obowigzywania dokumentu strategicznego - Strategia Rozwoju Turystyki
w wojewoddztwie mazowieckim na lata 2014 — 2022.



